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Objetivo

Analizar el impacto mediatico de una campafa de Crowdfunding en un
servicio de urgencias pediatricas.
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El proyecto “Sistema de Red de
Vigilancia de Intoxicaciones
Mundial”, opto a la campafia
consiguiendo mas de 6.000 € de
financiacion.

No existen potenciales conflictos de interés
gue declarar.
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Métod

Estudio descriptivo de las diferentes apariciones en
diversos medios de comunicacion, suscitadas a partir de la
campana de crowdfunding realizada durante el ultimo
trimestre de 2013.

Los datos fueron obtenidos a través del dossier de prensa
de la campana Crowdsasuna, elaborado por Innobasgue y
del Gabinete de Comunicacion del HU Cruces.
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Resultados

* Mayo-Dic 2013 (campaia Crowdsasuna): 55 comunicaciones.
o 2014 (fuera de la campanfa de crowdfunding): 7 comunicaciones
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Sk

Comunic

Afio 2013

4 apariciones (ambos canales
autonomicos del Pais Vasco, ETB-1y
ETB-2)

on

Afio 2014

1 aparicién television autonomica, ETB
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Medios

2 apariciones (emisora autonémica,
Onda Vasca)

5 apariciones
10 apariciones

9 apariciones

30 apariciones (ABC, El Pais o el
diario 20minutos).

1 aparicidon
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La participacion en campanas de Crowdfunding incrementa de
manera notable la visibilidad de los servicios y organizaciones que
participan en la misma.

Puede ser una alternativa para obtener recursos financieros.

¢ Qué aporta este estudio?
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Dichas campafnas pueden ser aplicadas en el ambito de la salud,
especificamente en las urgencias pediatricas, para aumentar el
conocimiento del trabajo realizado y también como fuente de ingresos
para la financiacion de diferentes proyectos.
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